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OBJ ETO DEL PLAN DE COMUNICACION E—> <-=—;;§

e El objetivo fundamental del proyecto “Proyecto PaXando a Nivel. Acercando la seguridad en los Pasos a Nivel a los
ciudadanos”es contribuir a la consecucidn del objetivo de cero accidentes y victimas de trafico, mediante la
informacién y concienciacion sobre los riesgos en los pasos a nivel en Espaiia.

e Con este proyecto, se pretende fomentar conductas y habitos positivos entre conductores y peatones, previniendo
comportamientos de riesgo e informando sobre cdmo estar seguro en los pasos a nivel a través de materiales
audiovisuales (videos, infografias y podcast, etc.) y fisicos (pdster, roll up, etc.) desarrollados en el marco del proyecto
y la realizacién de actividades en el Museo del Ferrocarril de Madrid con escolares y familias y en la sede de la FFE con
expertos en materia de Seguridad Vial (tanto de la carretera como del ferrocarril) y de educacion.
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e Este Plan de Comunicacidn serd la hoja de ruta que determinara de manera global las acciones para la difusién y la
comunicacion de las actividades que se desarrollen y los materiales realizados que han sido recogidos en el proyecto.
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Desarrollo de Campana de Campaha en los Dialogo sobre
contenidos y divulgacién online Museos del seguridad en los
materiales y colaboracion Ferrocarril pasos a nivel

con la red de
entidades
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1 video extenso /

(en castellano e inglés) 0

4 pildoras a nivel

(videos breves sobre contenidos del proyecto)

1 video breve para RRSS

(en castellano e inglés)

SICOS -

2 infografias. Funcionamiento PN ‘&

(en castellano e inglés) 1

2 infografias. Seguridad en PN

(en castellano e inglés)

Podcast AN

Imagen del proyecto

ateriales del Proyect
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> | 400 folletos
(en castellano)
AV
100 folletos
(eninglés)

2 posters. Funcionamiento PN

(en castellano e inglés)

2 posters. Seguridad en PN

(en castellano e inglés)

1 roll up

Informe final del proyecto
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® Estaimagen sera la que aparecera en todos los materiales.

® Esta elaborada desde la X representada en la sefal de paso
a nivel “Cruz de San Andrés”.

®* Eltitulo del proyecto incorpora esta “X”, usandola en vez
de la “s” del paso a nivel.

® Los colores recogen los colores institucionales de la FFE asi
como de OFESAUTO.
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PaXando a Nivel pretende difundir buenas practicas de seguridad informando sobre los diferentes
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tipos de pasos a nivel, sus componentes y funcionamiento, y su uso correcto.
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Los beneficiarios directos serian: conductores no profesionales (de automdviles, motocicletas,
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ciclomotores, scooters y dispositivos de micro-movilidad), conductores profesionales (de viajeros y
mercancias), peatones y personas con movilidad reducida, de distintas edades.

Los beneficiarios indirectos serian: DGT, administracion local y autondmica de carreteras, AESF,
operadores y administraciones ferroviarios, empresas aseguradoras, personal sanitario, cuerpos de
seguridad del estado, autoescuelas y sociedad en general.
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Canales de comunicacion
para la difusion
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Canales de comunicacion (i) = -

Para las acciones de comunicacion se usaran:
N o q q . . g
N ® los canales disponibles en la FFE tales como sus redes sociales, boletines online y paginas web;

N ® la comunicacidn personalizada al Patronato de la FFE como agentes clave del sector: Renfe, Adif,
S Adif Alta Velocidad, Euskotren, Ferrocarrils de la Generalitat de Catalunya, Ferrocarrils de la
Generalitat Valenciana, Serveis Ferroviaris de Mallorca, Euskal Trenbide Sarea, Metro de Madrid,
Asociacién de Acciéon Ferroviaria-CETREN, REDALSA, Agencia de Obra Publica de la Junta de
Andalucia, Transports Metropolitans de Barcelona, Puertos del Estado, REDALSA, y Asociacion

Turistica Ferroviaria;
la comunicacién personalizada a los miembros de la PTFE (mds de 490 entidades de la cadena de
valor de la I+D ferroviaria).
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Canales de comunicacion(ii) = o

Paginas web de la FFE:

- Web corporativa: www.ffe.es (200.000 visitantes al aio).

- Web del Museo del Ferrocarril de Madrid: www.museodelferrocarril.org (200.000
visitantes al afio).

- Web del Museo del Ferrocarril de Cataluina: www.museudelferrocarril.org (30.000
visitantes al afio).

- Web de la Revista Via Libre: www.vialibre.org (700.000 visitantes al afio).

- Web de la PTFE: www.ptferroviaria.es (65.000 visitantes al afio).

- Web de Vias verdes: www.viasverdes.com (600.000 visitantes al afio).



http://www.ffe.es/
http://www.museodelferrocarril.org/
http://www.museudelferrocarril.org/
http://www.vialibre.org/
http://www.ptferroviaria.es/
http://www.viasverdes.com/
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Canales de comunicacion(iii) =

Redes sociales y canales de la FFE:
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- Twitter: @ffe_es (8.100 seguidores); @M _ferrocarril (13.200.000 seguidores); @mferrocarrilcat
(3.600 seguidores); @RevistaVialibre (9.000 seguidores); @viasverdes ffe (7.000 seguidores);
@Aulaferroviaria (1.400 seguidores).

- Facebook: @museudelferrocarril (8.600 seguidores); @museoferrocarrilmadrid (2.400 seguidores).
@ViasVerdesEspanolas (39.600 seguidores); Via Libre, la revista del ferrocarril (28.500 seguidores).
- Instagram: @Mferrocarrilcat (2.800 seguidores); @Museoferrocarrilmadrid (3.300 seguidores).

- Youtube: Fundacién de los Ferrocarriles Espafioles (167 suscriptores); Museo del Ferrocarril de
Madrid (178 suscriptores); Museu del Ferrocarril (98 suscriptores); Revista Via Libre (15.400
suscriptores).
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B, Boletines de noticias:
- Boletin diario Via Libre (6.300 suscriptores).
- Boletin Info Vias verdes (11.800 suscriptores).

- Boletin semanal PTFE (880 suscriptores).
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Acciones concretas G 8 (@ © ®°

Se realizaran acciones concretas de comunicacion, a través de los canales de la
FFE y la PTFE, en distintos momentos momentos e hitos del Proyecto:
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Lanzamiento del proyecto
Momento de la firma del convenio entre OFESAUTO vy la FFE.
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Creacion de nuevos materiales y subida a web

En el momento que ya esté realizado el material y se suba a la web, se difundira
para su conocimiento.

Realizacion de actividades (en los Museos y Dialogo de Expertos)

Se comunicara la realizacion de las actividades con comunicaciones unos dias antes
de la realizacidn, otra el dia de la celebracidon y otro a modo de eco dias después.
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Calendario de las acciones del Proyecto.c=
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CREDITS: This presentation template was created by Slidesgo, including icons by Flaticon and infographics & images by Freepik


http://bit.ly/2Tynxth
http://bit.ly/2TyoMsr
http://bit.ly/2TtBDfr
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